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Gioraio CalLl,

LA MENTE DETRAS DE IMPRESCINDIBLES COLECCIOMNES DE RELDIES,

MNOS CUENTA EN EXCLUSIVA SOBRE SU AMPLIA TRAYECTORIA EN ESTA INDUSTRIA,

JEn qué consiste tu trabajo?

Estoy a cargo del diseno y el desarrollo de
productos de algunas marcas de Timex, como
Versace, Salvatore Ferragamo y Nautica, Mi
trabajo consiste en coordinar el diseno y
crear las colecciones anuales, que actualiza-
mos cada 6 meses, dependiendo de la marca.
Algunas requieren mas trabajo y atencion a
los detalles.

¢COomo es que disefias para diferentes marcas?
Por experiencia, Se trata de considerar el ADN
de cada firma y no mezclar en términos de
creatividad; esa es la diferencia. Por eso la
experiencia es muy importante.

;Qué tan grande es tu equipo?

Somos ocho personas. no necesitamos a
mucha gente. Lo mds importante es tener la
experiencia para poder entender la vision de
cada marca y coleceion. Esto es muy importan-
te si quieres estar en este negocio, porque el
diseno no es suficiente. Puedes hacer el reloj

Par Alonso Escudero

mas hermoso, pero si no es apropiado para la
marca, no funcionara.

ila comunicacion con la marca es muy
importante?

Todo debe funcionar arménicamente. Llevo
cerca de 20 anos en la industria de los relojes
y creo que la vision de la marca es muy impor-
tante: no hay un manual de como hacerlo, vas
aprendiendo a través de tus errores y aciertos.

iCdmo es tu proceso creativo?

El primer punto siempre es platicar sobre lo
gue queremos y necesitamos hacer, el posicio-
namiento que queremos lograr y los elemen-
tos de la marca que tomaremos como fuente
de inspiracion; también hacemos una inves-
tigacion. Pero el proceso nunca es el mismo,
depende de la casa relojera.

£Quieres dar a la gente lo que quiere o marcar
tendencia?
Un poco de ambas. Todos aman marcar

tendencia y capturar un estilo de vida exito-
so. Es cuestion de hacerlo a tiempo, porque si
lo haces muy temprano o no eres ¢l primero,
puede que no funcione. Debes intentarlo y
tomar riesgos: es un equilibrio para ofrecer
a las personas algo que no conocen pero que es
atractivo.

Al ser italiano, jes mds fdcil disefiar para una
compaiiia italiana?

No necesariamente, Por ejemplo, puede ser una
marca norteamericana con un cardcter global,
como es el caso de Nautica. No puedes ser tan espe-
cifico, tienes que pensar para diferentes mercados.
Aunque la inspiracion y los métodos son simila-
res, cambian cada ano: te debes de enfocar en
diferentes elementos y temas en cada temporada.

¢En qué radica el éxito de Nautica?

Los colores fueron un gran triunfo el ano pasa-

do, posicionaron de nuevo a la marca en cuanto

a relojes se refiere. Incluso nes empezaron a
| copiar. no solo los tonos, también las formas.

SALVATORE FERRAGAMO

La coleccion 2012 tiene modelos que reflejan la
herencia de la casa y retoman su patrimonio este
tico, El uso de piedras preciosas o pieles expresala
creatividad y elegancia que los ha hacho famosos.
Se trate de su linea Poema; inspirada en el cielo
noctumno y caracterizada por el uso de piedras
para representar las estrellas; de Ferragamo 1898,
can correas te plel en tonos sabirios o pulseras de
acero bicolor: de Gancino Soirée; en tonalidades
vivas de azul'y blanco, con piel barnizada o nacar
natural.. Todas, son siempre un reflejo del estilo
sofisticado de |a casa florentina.

ferragamo.com

Ferragamo 1898 intica fas
fases lunares

Vega tiene cristal zafiro
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(Los hombres ya no tienen miedo al color?
No. De hecho ha sido uno de nuestros mayo-
res aciertos. Decidimos seguir ese camino
y ha tenido una buena respuesta. Pero el
color es unicamente el gancho porque todo
el reloj es muy importante. Es la calidad lo
que se refleja en el producto final y el giro
divertido que le damos en Nautica. porque es
parte del estilo de vida de la marca! imagen
norteamericana.

¢Cudles son las tendencias para este afio?
Vuelven los relojes delgados. En Nautica
seguiremos haciendo relojes grandes, aungue
los hemos reducido un poco de tamano, El
punto es que sean comodos para que la gente
se slenta segura al usarlos. En general, el
tamanio de los relojes empezard a disminuir,
SErdn un tanto Menos agresivos.

iSerd un retorno a lo bdsico?

Si, por eso la herencia de la marca toma cada
vez mds importancia. Bl reforzamiento de su
identidad ha sido imprescindible, mis que
hacer relojes totalmente nuevos.

(Qué le dirias a un estudiante que quiere ser
un diseniador de relojes?

Es un ejercicio que debes realizar mientras
lo haces una y otra vez, practicando rodas
las labores que implica. Cuando empecé,
pasé muchas horas en la oficina, trabajando
hasta medianoche en el taller; aidn lo hago.
Es importante trabajar con pasion.

(Cudles dirfas que son los elementos de una
pieza bien hecha?

Lo importante es mantenerlo integrado con
el proyecto final. Calidad y funcionalidad
son indispensables para obtener un buen
producto, independientemente del diseno
que, aunque muy importante, es cuestion
aparte.

JAdmiras a algin disefiador o arquitecto?
Admire a quienes crean con un gran cono-
cimiento detrds, no me gustan aquellos que
disennan mucho pero sin alma. En cuanto
a relojes, admiro a Geérald Genta. Era un
genio, con mucha inspiracion y pasion; hizo
muchos relojes iconicos.

NAUTICA

Desde 1994, sus disefios combinan el estilo clasico
de Nautica inspirado en la pureza del agua. La colec-
cion BFD 100 Multi Sea of Color estd confarmada
por relojes deportivos -en siete colores brillantes
y puros, caracteristicos de la marca. Es una paleta
lkena de tonos inspirados en la naturaleza para cele-
brar el Verano 2012 Las radiantes piezas tienen una
caja de 46 mm y reflejan el estilo norteamericano
clasico, adernas de usar la mejor innovacidn técnica
£ 1S mecanismos.

nauticowatches.com

La coleccidn BFD 100 Multl Sea of Color
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1o MAS IMPORTANE ES TENER EXPERIENCIA PARA

ENENCER. A VISION OE CADA MARCA, ES MUY

IMPORTANE S| QUIERES ESTAR EN ESTe NEGQZ|O",

;Cudiles son los retos al disefiar una coleccion
para Versace?

Siempre deben de ser exitosos, pero tene-
mos un legado muy fuerte. Nos reunimos con
Donatella Versace y de ahi partimos. No creo
que sea un desalio, es parte del trabajo y cada
vez estamos mds seguros de lo que hacemos y
creo que hemos hecho una gran labor. Podemos
ver la importancia que ha adguiride Versace en
las tltimos afos. Debemos dedicarnos a mante-
ner este crecimiento a través de un gran diseno.
Donatella nos permite jugar con los simbolos
y los elementos iconicos para hacer algo muy
grifico y glamoroso,

{Cudl es el ADN de la marca?

La tradicion, la cabeza de Medusa y la vision
glamoraosa de la marca. Es un ADN muy fuer-
te, viene de Giani Versace directamente y de
la nueva vision de Donatella; es una fusion
que nos hace la vida mas ficil al momento de
crear. Ademids-ella estd dispuesta a trabajar con
nueves materiales, combinarlos y no solo usar
los tradicionales, Ella misma es una gran inspi-
racién por tode lo que hace.

;Tiene que aprobar todo?

Si. Tenemos una pequena junta y se acuerda
qué es lo que queremos, porque existen muchas
necesidades en la industria relojera que debe-
maos cumplir con cada coleccion. A veces ella
dibuja lo que quiere que se refleje, Ella aprueba
el concepto, el diseno y las muestras finales;
es un proceso largo. Trabajamos muy de cerca
con su equipo y tenemos mucha comunicacion

Giorgio Galli, disefiador de relojes

reforzar el lenguaje de la marca, porque los
relojes permanecen mds tiempo. Lo importante
esidentificar lo iconico para poderlo reprodu-
cir y ser capaces de mantenerlo fresco.

£Qué hace diferente a Versace de Versus?
Versus es una marca mds joven y mds accesible
en cuanto a precio. Esta dirigida a un consu-
midor mds joven, a quien también le gusta el
glamour de Versace. No usamos tanto el oro,
utilizamos mas colores. materiales frescos v
nuevos. No [enemos un icono a seguir en parti-
cular, asi que hay mayor libertad en cuanto al
diseno. Es increible que podamos tener ambas
marcas al mismo tiempo, nos ha abierto mas al
mercado internacional. Son productos increi-
bles, pero con el mismo glamour de Versace.

£Qué tan importante es la linea de hombres para
ustedes?

Estd creciendo mds rdpido de lo que pensiba-
mos y también estamos renovando su estilo.
Queremos lener mads opciones parque cada vez
mds los hombres buscan relojes de Versace.

;Cudles son tus planes para el mercado
mexicano?

Para mi, Versace es una marca global, no
importa un mercado en particular en cuanto
al diseno y estilo. Estdan hechos de acuerdo
al gusto de la marca, Fso es algo bueno de
Versace, que su estilo es estable, no cambia,
Creo que ¢s apto para muchos paises gracias
a su increible historia.

con ella,

£ Ves la coleccion ready-to-wear para inspirarie?
Clare que veo los desfiles. La moda cambia
riapidamente v en la industria relojera debes

El Palacio de Hiermoen

YouTuby

CQUIEN ES
GIORGIO GALLI?

Macid en 1862 en Varese, cerca de Milan, Italia. Se
gradud del reconocido Art Institute de Florencia, pero
empezd U carrera en San Francisco, en Lucasfilms.
Despueés regresd a Italia para crear su propla compa-
fila: Giorgio Galll and Partners (actualmente se llama
Giorgio Galli Design Lab), Fue el director artistico de
Swatch mas joven v, entre 199) v 1993, disefid mas
de 250 relojes; épdca en la que también colabord con
Citizen y Concord. Desde 1989 ha participado con
Nautica y desde 2001, para Sector Watches. En 2002
inlcid sucarrera en Timex y para 2006 ya era directar
creativo del grupo.

Los relojes sonla mayor pasidn de Galli y no ha dejado
de crear bestsellers para las grandes marcas de [a
industria. Se caracteriza por la creatividad y la aten-
cién que brinda a los detalles, para asegurarse que
cada proyecto tenga una auténtica distincidn

ll.com
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VERSACE

Desde que la casa itallana lanzd sus relojes,
estos se han distinguido por seguir los rigurosos
criterios de la manufactura suiza, que conviven
a la perfeccion con el glamour de Versace. Con
materiales como ceramica vy pledras prociosas
(diamantes o rubles), las piezas son un equilibrio
entre lo clasicoy lo moderno, con lineas fuertes y
formas atractivas. Las colecciones 2012 —como
Business, Character, Krios o V-Race— destacan por
su exquisita hechura a traves de correas con patro-
nes de lagarto o detalles dorados, ademéds de (a
icdnica Medusa y el uso de ndmeros romanos.

Soldiers tiene cerdmica negra
con corea efecto lagarto
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Business, con oro ross; tiene
una cajade 43 mm

Salvatore Ferragamo, Nautica y Versace de venta en El Palacio de Hierro

La palabra minimalista
no me inleresa mucho.
Trabajo tanto en la ropa
que preficro la palabra
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A LA MEDIDA

Es tnico, justo el hombro que necesitas,
posea Una persanalidad incomparahle y
siempre te brinda seguridad No, po se trata
e i traje ala medida sing |de papdl Porgue
sufuerza; sUs palabras y su presencia son
una guia invaluable; s preciso celebrarlo:
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TOTALMENTE
PALACIO".

Ryan Bur

Encuentre el regalo perfacto con el Catélogo
da Papéds 2012 Consliitalo tambiénen ineaer
soytotalmentepalacio.com/publicaciones

o eri su version IPad, que puedes descatgar

filiacio de Hlene

gratisatravésdelaifunes Store.Enestedia,
5é i guien le dé un obsequio alamedida

SOY TOTALMENTE PALACIO"

versace.com
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